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Древний латинский термин конкуренция означает соперничество, столкновение. Конкуренция была, есть и будет формой взаимного соперничества субъектов рыночной экономики. В современной экономике конкуренция обусловливается суверенным правом каждого из субъектов деловых отношений на реализацию своего экономического потенциала, что неизбежно приводит к столкновению между ними. Неизбежность конкуренции между предпринимателями в богатом обществе вызвана, в том числе и приоритетом покупателей над продавцами на современном рынке.
Поскольку понятие конкуренции столь тесно связано с понятием рынка, напомним коротко его суть.
Понятие рынка.

Рынок как экономический механизм, пришедший на смену натуральному хозяйству, формировался на протяжении тысяче​летий, в течение которых менялось и содержание самого поня​тия.

В экономической теории термин «рынок» имеет несколько значений, но основное его значение таково: рынок — это меха​низм взаимодействия покупателей и продавцов экономических благ.
Отношения между покупателями и продавцами, т.е. рыночные отношения, начали складываться еще в глубокой древности, до возникновения денег, которые и появились затем во многом для того, чтобы обслуживать эти отношения.
По мере разложения натурального хозяйства и развития произ​водства товаров на продажу менялось само представление о рынке. Современный рынок, оставаясь механизмом взаимодейст​вия покупателей и продавцов, превратился в систему регулирова​ния хозяйственной жизни (экономики).
Рынок обслуживает производство, обмен, распределение и по​требление. Для производства рынок поставляет необходимые ре​сурсы и реализует его продукцию, а также определяет спрос на нее. Для обмена рынок является главным каналом сбыта и заку​пок товаров и услуг. Для распределения он является тем механиз​мом, который определяет размеры доходов для владельцев ресур​сов, продающихся на рынке. Для потребления рынок — это тот канал, через который потребителю поступает основная часть не​обходимых ему потребительских благ. Наконец, рынок — это то место, где определяется цена, являющаяся главным индикатором рыночной экономики.

В результате взаимодействия производителей и потребителей предложения и спроса на товары и услуги на рынке формируется цена. Она отражает полезность товара и издержки на его произ​водство.
В отличие от административно-командной системы в рыноч​ной экономике эта оценка происходит не до обмена, а в ходе его Рыночная цена представляет собой своего рода итог, баланс сопо​ставления затрат производителей и полезности (ценности) данно​го блага для потребителей. Таким образом, в процессе рыночного обмена цена устанавливается путем сопоставления затрат (издер​жек) и полезности обмениваемых благ.
Формирование рыночных цен — это процесс взаимодействия производителей (продавцов) и потребителей (покупателей), пре​следующих диаметрально противоположные цели.
Конкуренция на рынке

Как взаимоувязываются эти различные стремления экономи​ческих агентов? Каким образом при возникновении дефицита или, напротив, избытка товаров эти перекосы сравнительно быстро устраняются? Кто стимулирует действия миллионов произво​дителей и покупателей, принуждая расширять производство одних благ и сокращать предложение других?
Эту постоянную работу выполняет механизм цен и конкурен​ции. При этом цена способна выполнять свою функцию регулято​ра денежных и товарных потоков лишь при наличии конкурент​ной борьбы участников хозяйственной (экономической) деятель​ности. Конкуренция во многом направляет действия «невидимой руки», о которой писал Смит.
По самому общему определению, конкуренция — это соперни​чество между участниками рынка. В то же время по поводу суще​ства конкуренции существуют различные трактовки в зависимос​ти от позиций, занимаемых теоретиками.
По мнению неоклассиков, конкуренция есть борьба за эконо​мические ресурсы, за утверждение устойчивой ниши на рынке. Й. Шумпетер считал, что главное в конкурентной борьбе — внед​рение нововведений, «созидающее разрушение» отжившего; сама же конкуренция вовсе не идеал, технологический прогресс неред​ко обеспечивает монополия. Рассматривая процесс конкуренции, один из столпов неолиберального направления Ф. Хайек делает упор на роль информации, которая осуществляется через движе​ние цен, связывает производителей и потребителей.
Достоинство конкуренции в том, что она ставит распределение ограниченных ресурсов в зависимость от экономических аргумен​тов соревнующихся. Победить в конкурентной борьбе обычно можно, предлагая блага (экономические ресурсы и продукцию) более высокого качества либо по меньшей цене.
Поэтому роль конкуренции заключается в том, что она способ​ствует установлению на рынке определенного порядка, гарантиру​ющего производство достаточного количества качественных и продающихся по равновесной цене благ.
Условия и виды конкуренции (формы рыночных структур)

Положительный эффект конкуренции во многом зависит от тех условий, в которых она действует. Обычно выделяют три ос​новные предпосылки, наличие которых необходимо для функцио​нирования механизма конкуренции: во-первых, равенство эконо​мических агентов, действующих на рынке (во многом это зависит от количества фирм и потребителей); во-вторых, характер произ​водимой ими продукции (степень однородности продукта); в-тре​тьих, свобода входа на рынок и выхода с него (прежде всего отсут​ствие препятствий для входа в виде организационных объедине​ний и структур).

Различают несколько видов конкуренции, или так называемых форм рыночных структур.
Совершенная (чистая) конкуренция возникает при следующих условиях:
· существует множество мелких фирм, предлагающих на рынке.однородную продукцию, при этом потребителю безразлич​но, у какой фирмы он приобретает эту продукцию;

· доля каждой фирмы в общем объеме рыночного предложе​ ния данной продукции настолько мала, что любое ее решение о
повышении или понижении цены не отражается на цене рыночного равновесия;

· вступление новых фирм в отрасль не встречает каких-либо препятствий или ограничений; вход и выход из отрасли абсолютно свободен;

· нет ограничений на доступ той или иной фирмы к информа​ ции о состоянии рынка, ценах на товары и ресурсы, затратах, качестве товаров, технике производства и т.д.

Конкуренция, которая в той или иной степени связана с замет​ным ограничением свободного предпринимательства, называется несовершенной. Для этого вида конкуренции характерно незначи​тельное количество фирм в каждой сфере предпринимательской деятельности, возможность какой-либо группы предпринимате​лей (или даже одного предпринимателя) произвольно влиять на конъюнктуру рынка. При несовершенной конкуренции существу​ют жесткие барьеры для проникновения на конкретные рынки новых предпринимателей, отсутствуют близкие заменители про​дукции, выпускаемой привилегированными производителями.
Между совершенной и несовершенной конкуренцией лежит тот вид ее, который весьма часто встречается в практике и являет​ся как бы смесью двух отмеченных видов, — это так называемая монополистическая конкуренция.
Она представляет собой тип рынка, в условиях которого боль​шое количество мелких фирм предлагают разнородную продук​цию. Вход на рынок и выход с него обычно не связаны с какими-либо трудностями. Существуют различия в качестве, внешнем виде и других характеристиках товаров, производимых разными фирмами, которые делают эти товары в чем-то уникальными, хотя и взаимозаменяемыми.
Противоположностью конкуренции служит монополия (от греч. monos — один и poleo — продаю). В условиях монополии одна фирма является единственным продавцом данной продукции, не имеющей близких заменителей. Барьеры для вступления в отрасль для других фирм практически непреодолимы. Если в единствен​ном числе выступает покупатель, то такая конкуренция называет​ся монопсонией (от греч. monos — один и opsonia — закупка).
В условиях монополии, как правило, выигрывает продавец; монопсония же обеспечивает привилегию для покупателей. В не​которых отраслях встречается своеобразная двусторонняя моно​полия, когда на рынке определенной продукции выступает один продавец и один покупатель (например, в области военного про​изводства: заказчик — государство, поставщик — единственная фирма).
Чистая монополия и чистая монопсония — сравнительно ред​кие явления. Гораздо чаще в ряде отраслей в странах с рыночной экономикой складывается так называемая олигополия (от греч. oli-gos — немногий и poleo — продаю). Этот вид конкуренции пред​полагает существование на рынке нескольких крупных фирм, продукция которых может быть как разнородной (автомобили), так и однородной (алюминий, сталь). Вступление новых фирм в отрасль, как правило, затруднено. Особенностью олигополии яв​ляется взаимная зависимость фирм в принятии решений о ценах на свою продукцию.
Защита конкурентной среды

Опыт стран с рыночной экономикой свидетельствует о необхо-. димости защиты конкурентной среды государственными средства​ми. Основная цель применения этих средств состоит в том, чтобы добиться оптимального сочетания различных видов конкуренции, не допустить, чтобы одни из них подавили другие и тем самым ослабили совокупные позитивные результаты конкуренции.
Для формирования конкурентных рынков необходимы соответ​ствующая институциональная среда, эффективная работа финан​сово-кредитной системы, защита национальных производителей.
Проблема преодоления монополизма, доставшегося по наслед​ству от Советского Союза, является чрезвычайно острой для современного российского рынка. Закон РСФСР «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рын​ках», принятый 22 марта 1991 г., явился первым в истории России нормативным актом, направленным на развитие конкуренции. 25 мая 1995 г. вступили в силу изменения и дополнения к этому Закону. В этих документах определены понятия монопольно вы​сокой и монопольно низкой цены, понятие «доминирующее по​ложение» хозяйствующего субъекта, доля которого на рынке опре​деленного товара составляет 65% и более, а в ряде случаев — 35% и более.
Хотя само по себе обладание доминирующим положением не является антизаконным, Закон запрещает таким субъектам зло​употреблять своим положением на рынке. Статья 10 Закона ори​ентирована на пресечение недобросовестной конкуренции; ст. 17 направлена на предупреждение монопольных и олигопольных слияний; ст. 19 предусматривает крайнюю меру по отношению к субъектам предпринимательства, злоупотребляющим своим доми​нирующим положением, — принудительное разделение хозяйст​вующих субъектов.
В практике рыночных отношений различают добросовестную и недобррсовестную конкуренцию. Добросовестная конкурен​ция — это такая, при которой соблюдаются правовые и этические нормы взаимоотношений с партнерами. Под недобросовестной конкуренцией понимаются технический шпионаж, подкуп работ​ников конкурента, ложная реклама, самовольное использование чужого товарного знака, копирование внешнего оформления то​вара другой фирмы и т.п.
Вывод
Конкуренция — одно из основополагающих понятий рыночной экономики.
Это движущий механизм рынка, фактор внутреннего развития, борьба участников рынка за лучшие условия производства и реализации продукции.
Роль конкуренции в экономике трудно переоценить - она гарантирует надлежащую реакцию на потребности общества, заставляет переходить на новые эффективные технологии производства, регулирует отношения в обществе.

